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圖：臺灣媒體素養面向與教育內涵（吳翠珍，2004）
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媒體組織

 

		 瞭解媒體組織的守門過程如何影響文本產製

		 檢視媒體組織的所有權如何影響文本選擇與  組合

		 瞭解公共媒體與商業媒體的區別

		 檢視資訊私有化的影響



		閱聽人



		反思個人的媒體行為

		瞭解個人與文本的意義協商本質

		瞭解文本的商業意涵—「閱聽人」的概念

		 認識廣告工業的主要概念：收聽/收視率、廣告的社會與文化意涵



媒介文本



		 瞭解不同媒體的表徵系統（媒體語言與成規）

		瞭解媒體類型與敘事如何產製意義

		 瞭解並能應用媒體製作技巧與技術

		瞭解科技與文本的聯動 



媒介再現



		比較文本內涵與實際生活中的情境、人物、



     事件等媒介與社會真實的關係

		辨識媒介內容中年齡、性別、種族、職業等刻板印象和權力階級的關係

		解釋角色所呈現的價值意涵與意識型態                           



                    媒體近用 



		 瞭解媒體公民權的意義

		 實踐媒體近用

		 區辨被動媒體消費者與主動媒體閱聽人

		 主張個人的肖像權、 隱私權

		 公共資訊開放
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