表一：閱讀質性指標
	
	感受（Emotion/enjoyment）
	信任
（Trust）
	價值
（Value）

	涉入度
（involvement）
	內容是具有新意的
	能夠掌握社會脈動
	助益它所提供的商品資訊

	體驗
（experience）
	內容會讓人產生共鳴
	是重要的資訊管道
	閱讀它所提供的商品資訊

	連結/關係
（connection/relationship
	讓人會期待看下一期
	願意推薦他人閱讀
	信賴它所提供的商品資訊

	想望
（Want）
	願意付費閱讀下一期
	別處得不到的訊息
	對它介紹的商品會增加購買意願


資料來源：台灣尼爾森公司2008年的《媒體市場量測服務發展現況》
