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電玩巨乳代言引爆「露乳廣告」是否得宜的爭議，內衣業者無辜被波及，內衣大廠表示，廣告中訴求女性胸部及乳溝的美感到目前為止並未被投訴NCC，應該不至於被罰，而內衣廣告裡，乳溝就是賣點，因此廣告畫面不會修改。不過內衣業者也發現，因為露乳話題，意外捧紅「爆乳內衣」，這一個禮拜銷量有兩成的成長。

瑤瑤以清涼露乳穿著代言電玩遊戲雖然引發爭議，卻也意外造成「爆乳內衣」火紅。內衣業者表示，隨著現代社會愈來愈開放，強調托高集中效果的內衣賣得特別好，其中今年各廠牌主打「內衣外穿」，設計上強調露出乳溝美的款式，因為遇上爆乳話題，這一類型的內衣銷量明顯上升，內衣大廠說，因為最近的新聞事件讓爆乳內衣的銷售又成長2成。

至於會不會擔心被這一波禁止露乳的風氣掃到？被要求以後廣告都不可以裸露？內衣業者則表示，內衣產品的賣點就在於凸顯女性胸部及乳溝的美感，如果主管機關決定全面開罰影響很大，不過業者也指出，目前所知，因為內衣廣告沒有引起觀眾向NCC檢舉看了不舒服，因此廣告還是會繼續呈現，業者說：「因為內衣廣告沒有涉嫌物化女性，主要這一波主管機關在看的是有無物化的部分，所以不會有影響。」

【參考資料】

1. [image: image1.jpg]


瑤瑤果然「殺很大」！　舒舒被NCC送諮詢委員會審查

更新日期:2009/04/01 17:55 記者林睿康／台北報導 

最近有一支電視廣告是舒舒手持地鑽，隨著答答聲抖動E奶，雙峰呼之欲出，養眼程度有如瑤瑤坐著騎馬機。不過同樣「抖奶」，處境卻不同，國家通訊傳播委員會（NCC）今（1）日表示，因為舒舒的廣告「露乳、抖動」，有物化女性的問題，因此將送諮詢委員會審查，看有無違反廣電法規，至於瑤瑤，雖有民眾檢舉，但是經討論並無爭議。

眼見19歲的E奶瑤瑤坐著騎馬機，大喊「殺很大」爆紅！同樣擁有E奶的24歲的舒舒也不甘示弱，手持地鑽，隨著答答聲抖動E奶，企圖要超越瑤瑤，成為「巨乳接班人」。

就在瑤瑤剛興起一波以「養眼」為號召的電玩廣告風潮下，NCC開始注意到這樣類型的廣告內容。NCC傳播內容處表示，「殺-online」和「預言-online」的廣告都被民眾投訴其中隱含物化女性的情形，經檢驗廣告內容後，因代言人舒舒在「預言-online」廣告中有「露乳、抖動」的畫面，有物化女性的問題，因此將送諮詢委員會審查，看有無違反廣電法規；至於瑤瑤，雖坐著騎馬機，但是內容表現上覺得只是「無厘頭」，並無爭議，因此不予處理。

此外，另一個網路線上遊戲「搓麻將」，因為廣告內容涉及性暗示和物化女性的情形，NCC也決定要把這個廣告送到諮詢委員會審查；至於「預言-online」和「搓麻將」這兩個廣告會不會遭處分，4月份的諮詢委員會就會有答案。

