一、新聞來源及本文：
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消費券明年過年前就會拿到，業者摩拳擦掌準備吸引消費者，不過消費券還有一個用途，就是捐做公益、給社服團體幫助需要的人，不過伊甸基金會倒是表示，消費券的目的在於刺激消費市場活絡，等到景氣正向循環後，捐款的人才會變多，因此伊甸的看法是，消費券應該多用在回到消費上，刺激景氣。不過，如果高收入者不缺這個消費券，直接捐給公益團體也是很好的作法。

正當賣場、百貨公司和餐飲店等祭出各種方案準備搶食消費券800多億商機的時候，今年受到不景氣衝擊，同樣感受寒冬的社服團體中，有團體表示，「消費券用在消費比捐獻給公益團體好」。儘管幾乎所有社服團體今年募款金額都較往年下降，但伊甸基金會執行長黃琢嵩說：「景氣不循環會導致社會資源下降，這讓我們（社服團體）推動工作是有困難的，所以回到消費券的課題，如果消費券議題過渡被渲染，有時候會排擠到現有的社會資源。」

不過也有其他社服團體持不同看法，兒福聯盟認為，社會高階層的人也會拿到3600元，但這個消費金額對他們來說沒有很大的區別，因此鼓勵高收入者將消費券捐做公益，兒福執行長王育敏說：「經濟狀況比較好的人可能不缺這個消費券他一樣會消費的，可以請他捐給公益團體。」明年過年前就會拿到的消費券，人人都有，不知道您想好怎麼用了嗎？（劉映蘭報導）
