1、 新聞來源及本文：


黃哲斌因為無法忍受報社指派一堆業務配合的新聞，所以提出辭呈。

目前已經引起好幾千人的連署，反對政府收買媒體，媒改團體也表示不排除發起遊行。

每天翻開報紙，不僅讀者可能分不清楚，連媒體人可能也搞不清楚，那些是新聞，那些又是政府部門或業者購買，置入性行銷的新聞。無法再說服自己，記者和媒體是個值得託付的行業，覺得人生總是有些非賣品，在報社工作了16年又5個月的資深記者黃哲斌，寫了篇離職信，告別工作了16年又5個月的報社。

記者沉重的感受，報社只簡單表示，予以尊重。

新聞論字計酬，一字100多塊，也可論則計價，一則近十萬，記者甚至得身兼業務員的角色，讓不少媒體人心灰意冷，根據調查，政府對新聞的置入行銷經費，遠超過商業媒體，以2009年廣告量排名來看，政府廣告量近17億，比起去年逆勢成長二成多，而商業廣告最多的業者，才只有6億元。記協表示，馬總統曾經在競選前表態支持記協提出的反置入行銷，但如今看來，這股風潮反倒是變本加厲了。

資深記者黃哲斌的辭職，點燃了台灣社會反置入的這把火，民間媒改團體也希望，能集結眾人之力，讓這把火繼續延燒，也不排除走上街頭，讓政府正視台灣媒體的困境。

