新聞來源及本文：美兒科學會：停播菸酒廣告救兒童
【台灣醒報記者莊瑞萌綜合報導】

菸品廣告將使青少年吸菸的可能性增加兩倍以上！美國兒科學會呼籲，要減少讓兒童接觸到菸酒，或治療性功能障礙藥品的廣告機會，以避免對兒童發展造成不良影響。

美國兒科學會（The American Academy of Pediatrics）在10月份的《Pediatrics》期刊作出建議，應該限制讓兒童接觸到菸酒與治療性功能藥品廣告。根據統計，每年全美國約有40萬人死於吸菸引起的相關疾病，酗酒過量死亡的人數超過10萬人，一般民眾透過廣告而購買菸酒的比例為30％，青少年看過菸品廣告後，吸菸的可能性則增加2倍以上。

在MTV節目中，約每14分鐘就會出現一段喝酒的畫面，最新的調查則發現，觀察過359支音樂MV後，出現菸酒或其他藥品的比例，幾乎佔一半以上，該學會因此也呼籲，電影不應再出現任何香菸廣告，男女主角哈菸的畫面則應全面禁止。

波士頓兒童醫院醫師奈特則更進一步表示，「喝酒對公共衛生造成莫大影響，對青少年更是非同小可，不過父母親不僅需要明瞭，也需要懂得保護自己的孩子。」

紐約大學心理學家伊凡絲除了贊同美國兒科學會的作法，也提醒家長，「廣告的威力相當大，光透過被動禁止仍無法完全達到遏止的效果，家長應該對孩子施予機會教育，教育他們喝酒或抽菸，並非生活的一部分。」

