附表：
2010年上半年（1－6月）置入性行銷統計表（附表1）

	則數

報名
	置入性則數
	 備  註

（月份）

	中國時報
	7（置入5   中國2）

10（置入5  中國5）

10(置入4   中國6)

17（置入8  中國9）

15（置入6  中國9）

14（置入7  中國7）
	元月

二月

三月

四月

五月

六月

	聯合報
	2（置入2）

4（置入4）

5（置入5）

9（置入５　中國４）

10（置入7  中國3）
	二月

三月

四月

五月

六月

	聯合晚報
	2（置入0   中國2）

2（置入2   中國0 ）   

1（置入0   中國1）
	元月

四月

五月

	合計
	108（置入60中國48）
	  


· 附表一：2010年上半年（1－6月）各報置入性行銷各月統計依序為：元月份中國時報7則（置入5則、中國2則），聯合晚報刊中國廣告2則；二月份中國時報10則（置入5則、中國5則），聯合報置入2則；三月份中國時報10則（置入4則、中國6則），聯合報置入4則；四月份中國時報17則（置入8則、中國9則），聯合報置入5則，聯合晚報置入2則；五月份中國時報15則（置入6則、中國9則）、聯合報9則（置入5則、中國4則）、聯合晚報1則（中國1則）。六月份中國時報14則（置入7則、中國7則）、聯合報10則（置入7則、中國3則）。

娛樂化的新聞以及娛樂節目的大量出現，對於媒體而言就是未盡社會責任。新聞媒體應是負責任的傳播者，而不是以市場為導向的經營者，不可按照商業利益最大化原則，為迎合受眾而無節制地增加娛樂新聞，減少政治新聞、經濟新聞。後者可以為人們提供決策依據，為公眾意見交流提供平臺；而前者則不能。
2010年六月份烏龍新聞統計表（附表2）

	則數

報名
	烏龍新聞則數
	 備  註

(有更正者)

	中國時報
	22（置入7中國7）
	1

	聯合報
	16（置入7中國3）
	   3

	蘋果日報
	8
	   7

	聯合晚報
	5
	0

	自由時報
	1
	0

	合計
	52（置入14中國10）
	  11


· 附表二：六月份各主要報紙的「烏龍新聞」評比，依序為：中國時報22則（含更正1則、置入7則、中國7則）、聯合報16則（含更正3則、置入7則、中國3則）、蘋果日報8則（含更正7則）、聯合晚報5則、自由時報1則；合計52則，刊登「更正」者11則。
☆ 六月份違反新聞倫理道德規範的示意圖和照片，依序為：蘋果日報15則（含自殺8則）、中國時報9則（含自殺5則）、聯合報6則（含自殺5則）、自由時報6則（含自殺5則）；合計36則（含自殺23則）。

· 2009年六月份各主要報紙的「烏龍新聞」評比，依序為：中國時報17則（含更正1則）、蘋果日報11則（含更正10則）、聯合報9則（含更正1則）、聯合晚報3則及自由時報2則（含更正1則）；合計有42則，刊登「更正」者13則。

· 2009年六月份違反新聞倫理道德規範的示意圖和照片，依序為：蘋果日報19則、自由時報2則。

