1、 主題：《艋舺》票房大賣 行銷手法高明
2、 新聞來源及本文：

報導日期：2010/02/08
媒體名稱：台灣醒報
首日票房就超越《阿凡達》的國片《艋舺》，賣座與口碑直逼「海角七號」。影評人塗翔文和梁良皆認為，《艋舺》不僅故事題材新鮮，行銷手法也很高明。梁良更表示，「《艋舺》根本是台灣第一部古惑仔電影。春節檔期佳和偶像劇演員也都是吸引人走進戲院的原因。

影評人塗翔文表示，《艋舺》非常具備商業元素，不論故事、卡司都有強烈企圖心。而且劇組不但上電視、廣播宣傳，在很多地方也可看到該片廣告，甚至連日前台北國際書展都看得到該片舉辦簽書會，可謂宣傳到位。

塗翔文說，該片雖然以黑道故事包裝，實際上是講青少年在成長時，不得不面對的殘酷現實，容易引起觀眾共鳴。他認為好的故事加上適當的行銷手法，正是電影成功的元素。

至於片中主角造型是不是不夠符合電影中設定的80年代？塗翔文認為，電影本來就是「要求寫實卻不能完全寫實」，若實際依照80年代穿著，可能也會「俗」到沒人想看，畢竟電影還是要配合美感。

資深影評人梁良也表示，《艋舺》發行策略很高明，懂得找來偶像型演員，拍攝台灣較少見的古惑仔題材。而且將首映日安排在寒假，檔期在春節，也是容易吸引觀眾進電影院的原因。

他表示，雖然自己年紀大了，看完《艋舺》還是很有感動。他認為，在國片長期積弱不振的情況下，《艋舺》能有這樣的成績，已經是現階段國片中做得最好的範例。

不過，梁良提醒，《艋舺》首映日當天大台北票房高達834萬，之所以順利擊敗已蟬聯冠軍寶座7週的《阿凡達》，是因為該片上映戲院和場次比《阿凡達》多，所以不能先看數字下判定。

《艋舺》上映後，網路上也討論熱烈。同是萬華人的部落客王曉鈴在中時部落格中寫到，阮經天和趙又廷出演此片後，可能會變成艋舺的另類浪漫，「以後的觀光客也許會帶著一種美感逛華西街。」

