電視新聞廣告化認定原則（草案）
1. 替特定個案深入報導，且多為正面描述，未提供多面向之資訊以為平衡。 
2. 新聞報導內容，雖無出現品牌，但就報導內容所提及之特徵，已足以令閱聽者知悉特定商品之訊息。

3. 播報的方式及內容明顯為廣告用詞。

4. 以銷售口氣針對特定商品深入地作特性描述，未突顯新聞價值重點。 
5. 報導內容強調商品價格或涉及對特定商品、服務之促銷用詞，如價格合理、物美價廉，有引誘民眾消費之嫌。
6. 播出畫面出現特定商品（店）名稱特寫，或訪談對象明顯推介特定商品。
7. 畫面出現廠商提供之公關帶、廣告片內容，致推介特定商品。

8. 主播、記者或訪談對象於新聞中鼓吹觀眾來電、上網、入會、購買特定商品或參加活動者。
9. 新聞內容及表現與廣告相搭配。
10. 其他涉及新聞內容推介特定商品之情形。
備註：稱商品者係指人、服務、觀念等。

(特約記者 李奇偉整理)

